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Laricerca. L'impatto della recessione secondo il Consumer’s forum

Preoccupato un italiano su sette

ROMA

=== Unitaliano susette pensa
che, per effetto della crisi, in
futurosivivrapeggio. C’e pes-
simismo e cisiattrezzadicon-
seguenza: oltre la meta degli
italianidichiaradinonarriva-
re allafine del mese, haquindi
meno soldi da spendere e ri-
durra ulteriormente i propri
acquisti (70%), comprando
solo quanto strettamente ne-
cessario (809%). Sono i princi-
palidati diunaricercache sa-
ra presentata oggi a Roma nel
corso diunconvegno organiz-

zato da Consumer’s Forum,
Torganizzazione che riunisce
le maggiori associazioni di
consumatorie aziende.
Eppure, nonostante le
aspettative negative, secon-
do Lorenzo Miozzi, presi-
dente di Consumer’s Forum,
sull’altro piatto della bilan-
cia «c’@ un consumo che di-
venta sempre pill consape-
vole e responsabile».
Laricerca diretta da Giam-
paolo Fabris, docente di So-
ciologia dei consumi, su dati
raccolti da Ipsos, mette in lu-
ce che il 75% degli italiani &
convinto che per vivere me-
glio si dovrebbe consumare
meno; 1'80% ¢& attento agli
sconti, alle attivita di promo-
zione e agli sconti e inizia ad
esigere dalle aziende compor-
tamenti etici e responsabili.
Sidiffonde poi una sensibilita
"verde": oltre 1'88% degli ita-
liani, a parita dialtre condizio-
ni, privilegia prodottidi azien-
de che rispettano 'ambiente.
Sono piccoli segnali di un
cambiamento culturale in at-
to, paradossalmente accele-

rato dalla crisi che si sente
in modo sempre piu incisi-
vo. 1l 55% degli intervistati
trovasempre pit difficile ar-
rivare allafine del mese. Cre-
sce, di pari passo, la perce-
zione diinsicurezza della si-
tuazione economica rispet-
toaunanno fa. Si & passatial
41 al 67% degli italiani. Un
dato che, rilevalaricerca co-
ordinata da Fabris, diventa
ancora piu evidente se si os-
serva una serie storica pil
lunga: 23% nel 2005, 31% nel
2000, 47% nel 2007.

Un altro effetto dell'impo-
verimento in atto e delle

aspettative in calo ¢ F'allunga-
mento del periodo di scelta
dell’acquisto, con la conse-

guente dilazione delle spese.
Quasiil 9o degliitaliani am-
mette infatti di «pensarci be-
ne primadicomprare», pena-
lizzando soprattutto gliacqui-
sti di impulso.

Come prevedibile, & al Sud
che la situazione appare piut
critica. Maggiore pessimi-
smo, poi, si respira trale don-
ne, piu direttamente coinvol-
te nellaspesa quotidiana.

Manonostante tutto, rileva
ilConsumers’Forum, dallari-
cercasipudtrarreunmessag-
gio di sintesi positivo: quasi 4
italiani su 5 considera ancora
soddisfacente la propria qua-
lita della vita.
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