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SPOGLIATE per vendere

le donne e la PUBBLICITA

® 5i hutta Focchio distratta-
mmh a volte infastidisce,

|l pili detle volte si insinua
nella nostra mente e concorre 4 vel-
culare ¢ amplificare. anche incon-

linda Varlese nelli fotovoltaici agli alcolici. sive defla dignits femminile.
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L'OPINIONE DI ANNAMARIATESTA, ESPERTA DI COMUNICAZIONE

“MALO SPOT
NON CREA VALORI
LI AMPLIFICA”

" I_ pubblicitd & ‘comunica-
G zione persuasiva’ per ec-
cellenza. Prende le mosse da va-
lori gia interiorizzati, li rincorre e
liamplifica per rendere piliappe-
tibile il prodotto in questione”
Lanalisi di Annamaria Testa,
scrittrice ed esperta di comunica-
zione e dicreativita, firmatariain-
sieme a MassimoGuastiniead al-
tri del Manifesto Deontologico
cheriassumeivaloridella pubbli-
I cita corretta secondo glistandard
dell’Art Directors Club Italiano, &

I quanto mairealistica.“La pubbli-
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Spogliate
per
vendere...

| trastare inserzioni e spot
| che mostrano corpi femminili se-
| ziomat! o perpetuano stereotipi di
gerxﬁ%"g’ - tipo: ta polvere bussa alla
portzré’;h casalingava ad aprire, men-
tre ilmarito resta comodamente se-
dutoinpoltrona-leaziendeeleas-
sociazioni di consumatori aderen-
ti al Consumers’ Forum, realta che

sagyi veicolati dai media. Ma, per
suanatura, évisibile, asplicita, me-
morabile.Lo é anche quandorap-
presenta discutibilmente le don-
ne.Tuttavianondimentichiamo che
I'ltalia & al 77° posto su 134 paesi
nel Gender Gap Index del 2010 se-
condo il World Economic Forum,
chemisura la paritadi generein tut-
ti i paesi del mondo nel 2010. La
disparita nonriguarda sanita ed edu-
cazione, ma potere economico €
rappresentanza politica”.

Sele donne avessero magglor pe-
so politico e sociale, dunque,ime-
diale mostrerebberc in modo di-
VErso; se avessero maggior ruolo
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riunisce entrambe le anime del mer-
cato, hanno sottoscritto una Carta
degli Impegni.

1l documento rispecchia i prin-
cipi del protocollo d’intesa firma-
to dal ministere delle Pari oppor-
tuniti e dallo Tap il 26 gennaio 2011,
ed & finalizzate a ralforzare il di-
vieto a usare il corpo femminile nel-
le pubblicita in modo offensivo, con
messaggi voldari e umilianti.

“Abbiamo ritenuto utile che le
forme di autoriti e di controllo sul-

nelleimprese, pitifaciimente si pro-
durrebbe pubblicita diversa.“La
pubblicitnon crea valori”, sotto-
lineala Testa,"liriprende dal con-
testgsociale, madicerto concor-
re nel conselidarli nell'immagina-
rio collettivo”™ Ma “la pubblicita
ha comungue un ruolo prapaosi-
tivo: pud scegliere fra rappresen-
tarevalori positivi o meno, pud sce-
gliere i protagonisti che veicola-
no una certo significato (una co-
sa & Belen, un‘altra Rita Levi
Montalcini) e da ultimo il sapore
della narrazione. Il punto noné cen-
surare ¢ essere bacchettoni.ll ses-
50 hon & un tabi, se c2 un po'di

lapubblicita, inaugurata dal pro-
tocollo d'ntesa tra ministero e [ap,
dovessero essere approfondite”, ha
commentato Liliana Ciccarelli, se-
gretaria generale di Consumers’
Forum:. “Le istituzioni deputate,
come I'Antitrust che si occupa pre-
valentemente di sanzionare I'in-
gannevolezza dei messaggi pub-
blicitari, o come lo lap, che ha un’at-
tivita di censura, non seno suffi-
cienti, perché non intervengono
su lesioni della dignita della per-

humour e leggerezza e se il mes-
saggioé inerente conil prodotto;
ma mostrare un corpo nudo non
& un obbligo”

C'g, perd, qualcosa di pil perico-
loso di un corpo nudo: “un corpo
omologato, tra chirurgia estetica
efotoritocco” Cémoltodafaree
dainventare perinvertire unaten-
denzache negliultimi annié sem-
brata inarrestabile.

[ Manifesto Deontologico dellAdci
mira con i suoi 8 semplici princi-
piafarnascere unapubbiicita che
nonsia lesiva delle dignita né ste-
reotipata, masiarispettosa, intel-
ligente e mai volgare.

sona: ¢'e bisogno di autoregolamen-
tazione”,

La Carta degli Impegni, firma-
ta da 18 aziende, invita a un uso
pill consapevole e meno spregiu-
dicato della pubblicita. “Le impre-
5@ 81 aSSUMOono un Impegno serio”,
conclude la Ciccarelli, “spingen-
da le agenzie pubblicitarie a es-
sere creative, ironiche, originali
senza per forza dover mortifica-
re eviolare il corpo eil ruolo del-
la donna nella societa”. Daccordo
le asseciazionl del consumatori,
che “devono crescere ed entrare
nel sociale, non solo attraverso pro-
tocolli d'intesa e attivita di denun-
cia, che pure sono necessari, ma
anche boicottando i prodott pub-
blicizzati con metodi che non ci
piacciono”, ha commentato Ro-
sario Trefiletti, presidente di Fe-
dercensumatori, ]

Mai stati cosi vicini...
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