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Fonte: Centromarca - Osservatorio del Sell-In (200 business units) – Variazioni % - Consuntivi trimestrali

Dinamica vendite Idm
Rimbalzo positivo nel terzo trimestre 
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Fonte: Centromarca - Osservatorio del Sell-In (200 business units)

Dinamica vendite Idm
Polarizzazione delle performance
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Fonte: Nielsen

Vendite settimanali LCC a valore - Variazione % 2020 vs 2019

L’e-commerce continua la sua corsa
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Fonte: TradeLab

Fuori casa 2020: la chiusura dell’anno
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Fonte: Nielsen

Trend % vendite a valore – Totale Italia

La Gdo rallenta nel periodo estivo…
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Fonte: Nielsen

Trend % vendite a valore – Totale LCC

…ma per LCC il bilancio è più positivo
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