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A Romaaccordotracommittenti
consumatori e pubblicitari

ROMA- " Vedonudo "

si

intitolavaunfilm a episodideglianni
Settanta

. Quarant' annidopo
pervederedelnudononserve
andare al cinema . Il corpo
femminile senzavestitice lo

sbattono in facciaperfinoi cartelloni
gigantisuipalazzidellenostre
città . Pernonparlaredella
televisione

o
deicomportamenti

privati (

madisvelatida
telefonini

e
altriattrezzi

dellamodernità
)

di

chidovrebbe
mostrarepubbliche
virtù . Tregiorni fa

a
Milano l

' Istituto
dell '

autodisciplina
pubblicitariaha
fatto si chevenisse
smontato

l

'

ennesimo cartellone
lesivodelladignità
delledonne . Ma

,

corne
per le auto in

divieto di sostaportate
viacolcarro
attrezzi

,

è statauna
goccianelmare

. E
cosi

si moltiplicano le

iniziativeperporreunfreno
a

monte
. Ma c'

è anchechilancia
l

' allarmecontro il

"

bacchettonismo

"

.
Libertànonfaràsempre

rimaconcreatività
,

si dice
,

ma
censuranon fa rimaconnulla.

Ieri a Roma
,

con la

"

benedizione
"

di donneillustri e

impegnate comeEmmaBonino e

MaraCarfagna ,

le aziende
e

le

associazioniaderenti al

Consumers'Forum - unicarealtàche
unisceentrambe le

animedel
mercatopubblicitario -

hanno
sottoscrittoper la primavolta
unaccordoperunapubblicità
nonsessista

,

cherispetti l

'

immaginefemminile e contenga
messaggi commercialicorretti

,

privi di contenutivolgari e

umilianti
. La " Cartadegliimpegni

"

rispecchia i principidel
protocollo di intesasottoscrittodal
ministerodellePari
Opportunità con l

' Istituto di

autodisciplinapubblicitaria ,

finalizzato
a

rafforzare il divieto di utilizzare
il corpofemminile in modo
offensivo

o
taledaincitarealla

violenzasulledonne.
Il nuovo " codice "

è stato
firmato in occasionedel
convegno

"

Il consumodell '

immagine
delladonna "

,

chehavisto
a

confrontoaziende
,

associazioni
deiconsumatori

,

istituzioni
,

esperti di comunicazione
e

pubblicitari
. Spesso i modelli

propostidallapubblicità -
è stato

detto
- sonodiscriminatori e

degradanti e vengonorecepiti
anchedaipiùgiovani . Una
voltachetalistereotipivengono

Lamodella
IrinaShayk

nella
campagna

pubblicitaria
di unmarchio

di biancheria
femminile

Troppicorpi
di donna
esibiti »

:

scoppia
la polemica

Unprotocollo
è stato
sottoscritto
dalministero
dellePari
Opportunità
perrafforzare
il divieto
di usare
il corpo
femminile

in modo
offensivo

di ALBERTO GUARNIERI

ROMA - Parlare di

autodisciplina pubblicitaria in nome
delrispettodelladonna a uno
chehaappena licenziatoun
calendario intitolato "

Triangolipubici "

è cornesuggerire
unmenuvegetariano in

macelleria . MaOlivieroToscani
,

percui il calendario è solo
l

' ultima di unaserieinfinita
di provocazioni ,

non è tipo
che si tiraindietro.

Toscani leiprovoca ,

ma
magari c' è chisullascia
esagera .

Noncrede?
« Io credoche
nelmio
mestiere e nonsolo

l

'

usodelcorpo
delladonna

,

dell

'

essereumano
,

siasempre
lecito ».

Leihamesso a nudoanche
unBenetton

,

maqui si parla
di donne.

« Ladonna è forsepiùBella
e

piùdisponibiledell '

è sem

assorbiti
,

diventapoidifficile
innescareunprocessovirtuoso
chefavorisca l

' evoluzione
culturaledellasocietà . Viceversa

,

unapubblicità creativa
e

innovativa pubcontribuireall '

evoluzionesocialenelladirezione di

unavisiondelladonnapiù
attuale

e
di unacompiutaparità

di genere.

Bastadonne
nasse il fronte

Aziende e Giurifirman(

L

'

INTERVISTA

il suofavore.
« Capitebene

.
Io pensoche

chiscrivequesticodici
,

partecipa a questiconvegni ,

abbia
per il restobenpocodafare .

E

si ha bizzeffe è

« Crediamoche i creativi
,

i

pubblicitari e le
aziende

committenti possanoriuscire
a

trovare unmodopiùrispondente
allarealtà di rappresentare le

donneevitandodi ricorrerealla
volgarità e all '

usotroppospesso
inappropriatodelcorpo
femminile » diceSergioVeroli

,

presidente di Consumers'Forum.

Toscani
:

« Maperdissacrare

prelecito l

'

usodelcorpo
Nellafoto
Oliviero
Toscani
Accanto
unadellesue
prime
e piùcelebri
campagne
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dissacrare

corpo»

« Perquesto - spiega -
ci

impegniamo a promuovere il

rispetto dellenorme di

autoregolamentazione e a valorizzare i

messaggicommerciali
corretti » . Veroliannunciaanche l

'

istituzione di unpremioper la

migliorepubblicitàdell ' anno
,

chenonsolonondiffonda
immagini volgari e offensive

,

ma

po .

" Striscia la notizia " ha
difeso le velineattaccando le

copertinedeisettimanali
dove le ragazzespogliate
abbondano.

« AntonioRicciha
perfettamenteragione ,

"

l

'

Espresso
"

hafattotonnellate di

copertinedi nudo . E orane fa poche
nonperché si sianoredenti

,

maperchénonfannopiù
venderecorneuntempo ».

Non c' è salvezza9
« Sianotuttischiavidel
marketing ,

manonvedodacosa
dovremmo
salvarci

.
Il

problema è unaltro ».

Si dice
semprecosi . Non
ci caschi
anche lei

,

seno
cheiconoclasta è?

« Miimpegno .
Il punto è che la

Chiesa e le altreistituzioni
hannoeducatogliitaliani
all

'

arrapamento .
E uscirnenon

è facile .
Io provo a contribuire

cherifletta la modernità
e

la

varietàdelmondofemminile
Leaziendechehanno

firmato l

' accordocon il Consumers'
Forumaderisconoanche al

" Manifesto responsabile
dell

'

immagine femminile "

,

lanciatodalComitato Pari
o Dispare ,

cheha in EmmaBonino il

presidenteonorario
.

Il

" Manifesto "

raccoglie e
rilancia

raccomandazioni e risoluzionipiùvolte
espressedalleNazioniUnite e

dalParlamentoeuropeo.
Un' iniziativasostenuta anche
daLorellaZanardo

,

checon
MarcoMalfiChindemi e

Cesare Cantù
,

harealizzato il

documentario
"

Il corpodelle
donne

"

. Unvideoche è cartina di

tornasoledelconfronto di

opinioni . C' è chi lo ritieneun'
eccellente denunciadell '

uso
distortodelcorpofemminile e chi
inveceuntestoretorico

,

occasionepermostrareper l

'

ennesima voltanudi
a profusione.

« In effettinon è uncasoche
a redigerlosianostatianche
dueuomini »

,

notaDaniela
Greco

,

ad di

"

casiraghi greco&
"

. E

aggiunge : «
Piùcheuncodice

servecultura
.
Infatti il

problemanon è ciàche si fa

,

si vede
,

ma la
sottileideache si insinua

,

l

' assuefazioneche le immagini ,

nelcaso di nudifemminili
,

creano »
.

In nomedelfatturato?
« No - risponde la pubblicitaria
- noncredocheoggi il nudo
facciavendere di più ».

ALGu.
V RIPRODUZIONE RISERVATA
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