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I Messanaero

La modella
Irina Shayk
nella
campagna
pubblicitaria
di un marchio
di biancheria
femminile
Troppi corpi
di donna
esibitin:
scoppia

la polemica

e £ Focin M

Basta donnenude per spot
nasce 1l fronte antreccessi

Aziende e Giuri firmano una carta degli impegni
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A Roma accordo tra.cc.)mmittenti
consumatori e pubblicitari

ROMA -“Vedonudo” si intito-
lava un film a episodi degli anni
Settanta. Quarant’anni dopo
per vedere del nudo non serve
andare al cinema, Il corpo fem-
minile senza vestiti ce lo sbatto-
no in faccia perfino i cartelloni
giganti sui palazzi delle nostre
citta. Per non parlare della tele-
visione o dei comportamenti
privati(ma disvelati da telefoni-
niealtriattrezzi del-
la modernitd) di
chi dovrebbe mo-
strare  pubbliche
virtu. Tre giorni fa
a Milano I’Istituto
dell’autodisciplina
pubblicitaria ha fat-
to si che venisse
smontato I’ennesi-
mo cartellone lesi-
vodelladignita del-
ledonne.Ma, come
per le auto in divie-
to di sosta portate
via col carro attrez-
zi, ¢ stata una goc-
cia nel mare. E cosi

si moltiplicano le Un protocollo

iniziative per porre un frenoa  éstato
monte. Ma c’¢ anche chi lancia ~ sottoscritto
. 1 : dal ministero
l'allarmecontroil “bacchettoni-  yeyie pari
smo”. Liberta non fard sempre  Opportunita
rima con creativitd, si dice, ma  per rafforzare
censura non fa rima con nulla, i divieto
. “ B di usare
Ieria Roma, conla“benedi- i ¢orpo
zione” di donne illustri ¢ impe-  femminile
gnate come Emma Bonino ¢ inmodo
offensivo

Mara Carfagna, le aziende ¢ le
associazioni aderenti al Consu-
mers’ Forum - unica realta che
unisce entrambe le anime del
mercato pubblicitario - hanno
sottoscritto per la prima volta
un accordo per una pubblicita
non sessista, che rispetti’imma-
gine femminile e contenga mes-
saggi commerciali corretti, pri-
vi di contenuti volgari ¢ umi-
lianti. La “Carta degli impegni”
rispecchia i principi del proto-
collo di intesa sottoscritto dal
ministero delle Pari Opportuni-
ta con I'Istituto di autodiscipli-
na pubblicitaria, finalizzato a
rafforzareil divieto di utilizzare
il corpo femminile in modo of-
fensivo o tale da incitare alla
violenza sulle donne.

Il nuovo “codice™ ¢ stato
firmato in occasione del conve-
gno “Il consumo dell’immagine
della donna”, che ha visto a
confrontoaziende, associazioni
dei consumatori, istituzioni,
espertidicomunicazione e pub-
blicitari. Spessoimodelli propo-
sti dalla pubblicita - ¢ stato
detto - sono discriminatori e
degradanti e vengono recepiti
anche dai piu giovani. Una vol-
ta che tali stereotipi vengono

assorbiti, diventa poi difficile
innescare un processo virtuoso
chefavorisca l’evoluzione cultu-
rale della societa. Viceversa,
una pubblicita creativa e inno-
vativa puod contribuire all’evolu-
zione sociale nella direzione di
una visione della donna piu
attuale e diuna compiuta parita
di genere.

«Crediamo che i creativi, i
pubblicitari e le aziende com-
mittenti possano riuscire a tro-
vare un modo piu rispondente
alla realta di rappresentare le
donne evitando di ricorrere alla
volgarita e all’uso troppo spesso
inappropriato del corpo femmi-
nile» dice Sergio Veroli, presi-
dente di Consumers’ Forum.
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«Per questo - spiega - ¢i impe-
gniamo a promuovere il rispet-
to delle norme di autoregola-
mentazione ¢ a valorizzare i
messaggi commerciali corret-
ti». Veroliannuncia anchelisti-
tuzione di un premio per la
migliore pubblicitd dell’anno,
che non solo non diffonda im-
magini volgari ¢ offensive, ma

che rifletta la modernita ¢ la
varietd del mondo femminile.
Leaziende che hanno firma-
to I'accordo con il Consumers’
Forum aderiscono anche al
“Manifesto responsabile del-
I'immagine femminile”, lancia-
to dal Comitato Pari o Dispare,
chehain Emma Bonino il presi-
dente onorario. 11 “Manifesto”
raccogliee rilancia raccomanda-
zioni e risoluzioni piu volte
espresse dalle Nazioni Unite ¢
dal Parlamento europeo.
Un’iniziativa sostenuta anche
da Lorella Zanardo, che con
Marco Malfi Chindemi e Cesa-
re Cantu, ha realizzato il docu-
mentario “Il corpo delle don-
ne”. Un video che ¢é cartina di
tornasole del confronto di opi-
nioni. C’¢ chiloritiene un’eccel-
lente denuncia dell’'uso distor-
to del corpo femminile e chi
invece un testo retorico, occa-
sione per mostrare per ’ennesi-
ma volta nudi a profusione.
«In effetti non ¢ un caso che
a redigerlo siano stati anche
dueuomini», nota Daniela Gre-
co, ad di “casiraghi greco&”. E
aggiunge: «Piu che un codice
serve cultura. Infatti il proble-
ma non ¢ cio che si fa, si vede,
ma la sottile idea che siinsinua,
lassuefazione che le immagini,
nel caso dinudi femminili, crea-
no». In nome del fatturato?
«No - risponde la pubblicitaria
- non credo che oggi il nudo
faccia vendere di pit».
ALGu.
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